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1Ver anexo metodoldgico del MDI en pagina 25.

SINTESIS EJECUTIVA

En el primer relevamiento del afio, el Monitor de Desempefio Industrial (indice MDI) volvié a encontrarse en niveles de contraccién
(por debajo de 50) Se ubicd en 29,9, el nivel mas bajo de la serie y tuvo una caida de -6,9 p.p respecto al mismo mes del ano
pasado.

El indicador se encuentra en niveles de contraccién desde julio de 2022 y acumula 7 relevamientos consecutivos por debajo de 50;
practicamente dos anos de caida.

Se registraron los niveles mas bajos de la serie en las variables de produccién y ventas, indicando una agudizacién de las
dificultades en el entramado productivo industrial, especialmente en las PyMES (participacién del 96% en la muestra). Esta
situacion redundd en mas empresas con dificultades para hacer frente a los pagos.

También en este marco hubo un cambio de tendencia en la serie de empleo, que hasta el momento era la que evidenciaba mayor
estabilidad. Se registré el porcentaje mas alto de empresas con caida del empleo y un deterioro notable en relacién a
relevamientos previos.

Las empresas consideraron que su situacion econdmica esta peor que hace un afo y esperan el impacto de la calidad del consumo,
la obra publica y la menor actividad de otras empresas. Sin embargo, en cuanto a las expectativas para dentro de un afo,
aproximadamente el 50% de las empresas espera que la situacién econdmica de su empresa, del sector y del pais, mejore en el
proximo ano.

Los resultados se desprenden de un relevamiento realizado a mas de 700 empresas a lo largo de la primera quincena de febrero.



ceu

Centro de Estudios UIA

PRINCIPALES INDICADORES

Enero Enero Enero Enero
2021 2022 2023 2024
Suba 24,7% 21,5% 15,6% 19,3% 20,7% 15,0% 8,9%
Produccion
Caida 33,9% 34,1% 45,2% 34,5% 35,9% 44,3% 60,8%
Suba 26,2% 30,1% 17,0% 19,7% 20,9% 17,5% 8,7%
m Ventas Internas
Caida 36,8% 28,9% 45,8% 41,5% 44,9% 50,0% 69,2%
= Suba 18,6% 16,7% 15,7% 12,4% 13,2% 11,1% 10,5%
Ol Exportaciones
e~~~ Caida 27,3% 22,5% 34,3% 32,7% 37,0% 45,6% 41,3%
NSNS N
Suba 17,3% 23,0% 13,9% 13,8% 15,2% 12,1% 6,6%
Empleo
Caida 13,9% 10,3% 17,8% 17,8% 14,4% 15,6% 20,9%

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
Nota: En % de empresas relevadas, respecto del promedio del trimestre anterior.
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PRINCIPALES INDICADORES
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Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.

Nota: En % de empresas relevadas, respecto del promedio del trimestre anterior.
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El MDI se encuentra en el nivel mas bajo de la serie
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Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
Nota: Ver anexo metodoldgico en la pagina 25 del informe.

Estd por debajo de 50 (niveles que
indican contraccion de la actividad)
por séptimo relevamiento
consecutivo.

Se ubico en 29,9 y cayd -6,9 p.p
respecto al mismo mes del aho
pasado.
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Todos los sectores tuvieron un MDI inferior a 50

INDICE DE DIFUSION DEL MDI, POR SECTOR

. SECTORES CON MDI < 50 .
« Es el tercer relevamiento

SECTORES CON MDI > 50 consecutivo con un indice MDI
inferior a 50 en los 12 sectores
industriales.

« Tendencia presente desde
mediados del afio 2023.
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Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
Nota: Ver anexo metodoldgico en la pagina 26 del informe.
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Todos los sectores tuvieron un MDI inferior a 50

MDI - TOTAL INDUSTRIA 45,3 46,1 36,8 40,4 35,2 34,7 29,9

Alimentos, Bebidas y Tabaco 41,5 36,6 40,6 38,6 35,3 33,5 31,6
Productos Textiles 48,9 47,3 28,5 30,8 31,6 27,0 28,7
Confecciones, cuero y calzado 37,9 37,9 39,5 40,7 37,5 25,1 28,8
Papel y Madera 46,4 58,4 30,0 39,1 36,3 37,2 29,9
Edicidn e impresion 37,0 52,2 37,8 48,1 35,7 21,9 29,0
Productos Quimicos y Petroquimicos 49,8 51,9 35,7 42,4 35,5 40,8 31,3
Caucho y Plastico 46,6 42,7 34,4 50,4 33,0 34,0 26,2
Minerales no metalicos 58,5 57,5 24,5 27,0 30,8 45,8 24,2
Metales comunes y productos de metal 45,5 44,9 38,5 42,2 37,1 30,6 29,0
Metalmecanica 44,8 51,7 35,2 37,7 30,5 33,8 32,2
Automotriz, autopartes y otros equipos de transporte 51,6 48,3 42,0 46,7 35,8 35,1 23,7
Otros productos industriales 36,3 51,7 37,6 47,7 45,3 36,4 26,8
Sectores < 50 10 6 12 11 12 12 12
Sectores >= 50 2 6 0 1 0 0 0

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
Nota: Ver anexo metodoldgico en la pagina 26 del informe.
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Niveles récord de las empresas con caidas en su produccion

EVOLUCION DE LA PRODUCCION

(En porcentaje del total de empresas relevadas)

INDICE DE DIFUSION

(Porcentaje de empresas con subas, menos porcentaje de
empresas con caidas en la produccion)

40
30 El 61% de las empresas
- mostré caidas (vs el 45% en
enero 2023).
10
. o I . Solo el 9% tuvo subas, el nivel
. I . I I mas bajo de la serie.
-10
La merma predominé en los
20 12 sectores industriales
-30 relevados.
40 El indice de difusion se ubicé
- en -52 p.p y fue negativo por
) sexta vez consecutiva.
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Nota: Se pregunté ¢Cémo ha evolucionado en su empresa la produccion en el Ultimo mes en comparacion con el promedio mensual del trimestre anterior?

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
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Fuerte caida en ventas internas, sin compensacion exportadora

EVOLUCION DE LAS VENTAS EVOLUCION DE LAS
INTERNAS EXPORTACIONES
(En porcentaje del total de empresas relevadas) (En porcentaje del total de empresas relevadas)

El 69% informd caida en sus
niveles de ventas internas (vs
el 46% en enero 2023).

Las exportaciones
disminuyeron para el 41% de
las empresas. A diferencia del
resto de las variables, no se
trata de un récord en la serie.

El indice de difusidn se ubicé
en -61 p.p para las ventas
localesy eny -31 p.p para las
exportaciones.

En el caso de las ventas
internas, se alcanzé el valor
minimo de la serie.

mAumenté mNo vari6 mDisminuyd EAumentd ®mNo varid mDisminuyd

Nota: Se pregunté ¢Cdmo ha evolucionado en su empresa la venta al mercado local/externo en el Ultimo mes en comparaciéon con el promedio mensual del trimestre anterior?

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
11
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Deterioro en los indicadores de empleo

EVOLUCION DEL EMPLEO

(En porcentaje del total de empresas relevadas)

INDICE DE DIFUSION

(Porcentaje de empresas con subas, menos porcentaje de
empresas con caidas)

20

El empleo cayd en el 21% de
las empresas encuestadas.
" Valor mas alto de la serie.
Por segundo mes consecutivo,
. I mas empresas reducen su
| il B

nivel de empleo que aquellas
que lo aumentan.

La diferencia se amplid y se
10 advierte un cambio de
tendencia.

r - - T 4 - r
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Nota: Se pregunté ¢Cémo fue la cantidad de trabajadores del mes de enero respecto del mes anterior?
Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
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Mayores atrasos en los pagos

EVOLUCION DE ATRASO DE PAGOS

(En porcentaje del total de empresas relevadas)

o, 53
61% 580/0 54% 560/0 599% 590/0
66%
o, 47
39% 42% 46% 44% 41% 41%
34%

)
)

no pudieron hacer frente a
ninguno de estos pagos
(6,9%) se duplicoé desde el
ultimo relevamiento.

« ElI 53% de las empresas

4750 encuestadas presento
dificultades para afrontar al
menos uno de los pagos
(salarios, proveedores,
compromisos financieros,
servicios publicos, impuestos).
La cantidad de empresas que

53%

ene-22
abr-22
jul-22

oct-22
ene-23
abr-23
jul-23
oct-23

ene-24

mProblemas en algin pago mNo problemas en el pago

Nota: Se pregunté si pudo o podra hacer frente a los siguientes pagos: salarios, proveedores, compromisos financieros, tarifas de servicios publicos e impuestos.
Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.

13
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Especial impacto de la coyuntura en las PyMEs

35%

42%
16%

10%

PRINCIPALES VARIABLES EN PYMES

(En porcentaje de empresas PyMEs relevadas)
El 61% de las PyMEs registré una
46%
61%
15%
8%

baja en la produccion, mientras
que solo el 8% registré subas.

Esto muestra un peor escenario en
comparacion al mismo mes del afo
pasado.

La misma tendencia se observo en
las ventas tanto al mercado
interno, como externo.

También en los niveles de empleo:
el 20% de las empresas redujo su
dotacidon de personal, frente a un
7% que lo incrementod.

9%

ene-23 ene-24 ene-23 ene-24 ene-23 ene-24 ene-23 ene-24
Produccién Venta interna Exportacion Empleo
B Aumento m No varid B Disminuyo

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
14
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Cada vez menos empresas creen que es buen momento de invertir

¢ES BUEN MOMENTO PARA INVERTIR EN MAQUINARIA
Y EQUIPO?

(En porcentaje de empresas que respondieron que si)

Se acelerod la tendencia a la

baja.

Solo el 30% considera que es
un buen momento para

invertir en maquinaria y

equipo; minimo de la serie.

El principal motivo para
invertir es el desarrollo de
proyectos de largo plazo (54%
de las empresas), mas alla de
la coyuntura.

Pocas empresas identifican
(28%) que es un momento
macroecondmico propicio para
invertir.

ene-22 abr-22 jul-22 oct-22 ene-23 abr-23 jul-23 oct-23 ene-24

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
15
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Buen alcance del BOPREAL entre empresas con deuda
DEUDA COMERCIAL - BOPREAL éOBTUVO ACCESO AL MULC EN LOS ULTIMOS DIAS?
(En % del total de empresas que importan bienes, insumos o (En % de empresas con deuda comercial)
servicios)
mNO
Grandes empresas:
e 64%
mSI

Se anotaron en el

registro
~. PyMIS:

46%

« Un 74% de las empresas indico que no obtuvo acceso al MULC en los
ultimos dias.

« Existe una disparidad significativa entre las grandes empresas y las PyMEs:
el 71% de las grandes tuvo acceso al MULC, mientras que solo el 24% de
las pequefias y medianas empresas lo tuvo.

+ El 73% del total de empresas indicé que contintan las dificultades para

acceder a compras de insumos del exterior.

Nota: La pregunta fue “En caso de presentar deuda comercial por importaciones, ¢Se anotd en el registro de deudores para licitar el instrumento BOPREAL?”
Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA. *lo datos fueron relevados en la primera quincena de febrero, por lo que deben interpretarse como datos parciales
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BOPREAL: ¢Por queé si y por qué no?

MOTIVOS POR LOS QUE SE LICITO MOTIVOS POR LOS QUE NO SE LICITO
(En % del total de empresas que licitaron el BOPREAL) (En % del total de empresas que NO licitaron el BOPREAL)

Mantener el acceso al

MULC para el pago de _ 38% Dudas respecto de la

nuevas importaciones paridad/volumen del bono

_ 81% La mayoria de las empresas
en el mercado secundario

licitaron para mantener el acceso

Venderlo en el mercado o al MULC y para vender el bono en

secundario 32% .

o el mercado secundario.
La amortizacion ocurre en 81%
un plazo muy lejano z .
bt | MULC P v El 79% que se anoto, lo hizo por
ener acceso a .
on fobrero 29% deuda de bienes, el 21% por

deuda de bienes y servicios y sélo
Baja brecha cambiaria 45% el 1% por deuda de servicios.

Quedar exento del 299/,
impuesto PAIS Los principales motivos en torno a
la decision de no licitar surgieron

La posibilidad de suscribirse

Transferirlo a su I hasta el 31 de enero 45% por incertidumbre respecto de la
acreedor como forma de 25% desincentiva la rapida o paridad/volumen del bono en
pago entrada

mercado secundario, y porque la
amortizacion ocurre en un plazo
muy lejano.

Esperar al pago de
intereses y de capital

7% Licitard alguna de las otras 2
_ g 35%

series

Nota: La pregunta fue “En caso de haber/no haber licitado, ¢Por cudl de las siguientes razones fue?”

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
17
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Las empresas esperan impacto de la caida de la demanda

EMPERSAS QUE ESPERAN QUE LA COMPORTAMIENTO ESPERADO DE LA
CAIDA DE LA DEMANDA AFECTE SU DEMANDA DE CADA SECTOR
PRODUCCION (En porcentaje del total de empresas relevadas)

(En porcentaje del total de empresas relevadas)
El 81% de las empresas espera

que su produccién caiga ante un
menor dinamismo de la obra

publica.
Automotor 47% 145 También esperan caida de la
produccion por menor consumo
familiar (73% de las empresas) y
Salud LA 2 por la menor demanda de otras
: : o
81% industrias (53%).
73% q
Agroindustria 39% 17% Las empresas esperan impacto de
e30, la caida de la construccion vy el
(]
sector automotor.
Petroleo y gas 38% . .
33% En cambio, hay mejores
perspectivas entre las empresas
i — Vo vinculadas al sector minero (el
34% cree que el sector minero

Obra publica Consumo familias Demanda de Exportaciones z Py
otras industrias favorecera a su produccion).

Construccion 68% 11%

Nota: Las preguntas fueron “¢éComo cree que pueden afectar las siguientes variables a sus niveles de produccion del 20247?”
Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
18
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Mejores expectativas de cara al futuro
EXPECTATIVAS PARA DENTRO DE UN ANO

(En porcentaje de empresas que respondieron “*mejor”)

Situacion economica de
su empresa

Situacion econémica del
pais

o,

— — i i o o~ Q] o~ ™M [s2] ™M ™M < — — — — o o o N ™M ™M ™M ™ < — — — i o [l (o] Q] ™M ™ o (sg] <

P D L B B S O B B O B R R D O I B P SR B B R S O N

« Las empresas consideraron que su situacion actual estd peor que hace un afo. Esto se ve tanto en las percepciones sobre la propia empresa
(59%), como en la situacion del sector de actividad (54%) y el pais (81%).

« Consecuentemente, mejoran las perspectivas para el proximo ano. 1 de cada 2 empresas espera que tanto la situacion econdmica de su empresa,
como la del sector de actividad y pais mejoren.

Nota: *Las preguntas fueron “¢Cémo espera que sea la situacién dentro de un afio con respecto a la actual?” y "éCdémo considera la situacion ACTUAL con respecto a
la de HACE UN ANO?”
Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.

19
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Indices de Difusion

(En % de empresas)

PRODUCCION VENTAS INTERNAS VENTAS EXTERNAS EMPLEO

% con suba | % con caida - % con suba | % con caida “ % con suba | % con caida - % con suba | % con caida -

ene-21 24,7% 33,9% -9,2 26,2% 36,8% -10,5 18,6% 27,3% -8,6 17,3% 13,9%

abr-21 28,6% 27,9% 0,7 27,6% 34,6% -7 15,2% 25,6% -10,4 20,1% 10,5% 9,6

jul-21 33,3% 17,9% 15,4 32,8% 23,0% 9,8 24,4% 19,9% 4,4 22,6% 8,0% 14,6
oct-21 41,8% 14,9% 26,9 39,0% 20,1% 18,9 19,0% 19,5% -0,5 26,5% 10,1% 16,4
ene-22 21,5% 34,1% -12,6 30,1% 28,9% 1,2 16,7% 22,5% -5,8 23,0% 10,3% 12,7
abr-22 32,8% 18,4% 14,3 31,1% 22,7% 8,7 15,5% 17,8% -2,3 21,2% 8,8% 12,4
jul-22 31,5% 23,4% 8,1 31,9% 25,6% 6,3 16,1% 26,3% -10,2 23,5% 5,3% 18,2
oct-22 21,5% 30,2% -8,6 20,9% 35,5% -14,6 13,8% 37,7% -23,9 17,1% 10,5% 6,6

ene-23 15,6% 45,2% -29,5 17,0% 45,8% -28,8 15,7% 34,3% -18,6 13,9% 17,8% -3,8
abr-23 19,3% 34,5% -15,2 19,7% 41,5% -21,8 12,4% 32,7% -20,3 13,8% 17,8% -4,0
jul-23 20,7% 35,9% -15,2 20,9% 44,9% -24,0 13,2% 37,0% -23,8 15,2% 14,4% 0,8

oct-23 15,0% 44,3% -29,3 17,5% 50,0% -32,5 11,1% 45,6% -34,4 12,1% 15,6% -3,6
ene-24 8,9% 60,8% -51,8 8,7% 69,2% -60,5 10,5% 41,3% -30,8 6,6% 20,9% -14,3

Nota: El indice de difusion surge de una resta entre el porcentaje de empresas que aseguraron incrementos en cada una de las preguntas (produccidon, ventas, ventas externas y
empleo) y entre las que respondieron que registraron disminuciones con respecto al trimestre anterior en cada relevamiento

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA. 21
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Indices de Difusion PYME

(En % de empresas)

PRODUCCION VENTAS INTERNAS VENTAS EXTERNAS EMPLEO

% con suba | % con caida - % con suba | % con caida “ % con suba | % con caida - % con suba | % con caida -

ene-21 24,8% 34,3% -9,5 26,2% 36,9% -10,6 18,1% 27,9% -9,8 17,2% 14,0%

abr-21 28,9% 27,1% 1,9 28,1% 34,6% -6,5 15,7% 26,0% -10,3 19,9% 10,1% 9,8

jul-21 34,2% 18,3% 15,9 33,8% 24,3% 9,5 24,9% 20,8% 4,1 23,3% 7,2% 16,2
oct-21 41,0% 15,5% 25,5 39,5% 20,7% 18,8 18,6% 20,8% -2,2 25,5% 10,1% 15,3
ene-22 20,4% 34,5% -14,2 29,3% 30,1% -0,9 16,4% 21,3% -4,9 21,6% 9,5% 12,1
abr-22 31,9% 19,6% 12,3 31,4% 23,3% 8,1 13,1% 19,4% -6,3 20,3% 8,6% 11,7
jul-22 31,1% 24,6% 6,6 31,0% 26,7% 4,3 13,7% 27,1% -13,4 22,0% 5,6% 16,4
oct-22 21,7% 30,0% -8,3 20,5% 36,4% -15,9 14,7% 39,7% -25 17,3% 10,8% 6,5

ene-23 15,3% 45,8% -30,5 17,3% 45,8% -28,5 15,5% 34,8% -19,3 13,5% 17,6% -4,1
abr-23 19,4% 44,6% -16,6 19,8% 42,3% -22,5 12,5% 32,8% -20,3 13,4% 18,0% -4,7
jul-23 20,8% 36,1% -15,3 20,3% 45,9% -25,5 13,6% 37,1% -23,5 14,4% 15,0% -0,6
oct-23 13,9% 46,0% -32,1 16,9% 50,8% -33,9 10,2% 47,2% -37,0 11,5% 15,5% -4,0
ene-24 8,5% 60,7% -52,5 8,9% 69,0% -60,1 10,1% 41,6% -31,5 6,6% 20,4% -13,8

Nota: El indice de difusion surge de una resta entre el porcentaje de empresas que aseguraron incrementos en cada una de las preguntas (produccidon, ventas, ventas externas y
empleo) y entre las que respondieron que registraron disminuciones con respecto al trimestre anterior en cada relevamiento

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA. 9
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Produccion por region

(Enero con respecto al promedio del 4T2023 - en % del total de empresas)

“

Aumentd 8,9% 7,4% 7,8% 15,9% 13,3% 8,8% 18,2%
No varié 30,3% 28,9% 31,6% 36,4% 6,7% 29,4% 33,3%
Disminuyd 60,8% 63,6% 60,6% 47,7% 80,0% 61,8% 48,5%

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
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Ventas por region
EVOLUCION DE LAS VENTAS POR REGION

(Enero con respecto al promedio del 4T2023 - en % del total de empresas)

Aumentd 8,7% 7,6% 8,9% 4,1% 7,1% 8,3% 21,6%
No varié 22,1% 19,3% 24,3% 30,6% 7,1% 19,4% 21,6%
Disminuyd 69,2% 73,1% 66,8% 65,3% 85,7% 72,2% 56,8%

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
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Monitor de Desempeino Industrial (MDI) CEU - UIA

A partir de los resultados de la encuesta, se construyd un indice que anticipa la dinamica de la
actividad industrial. Surge de ponderar los resultados obtenidos en determinadas preguntas de la

encuesta sobre ventas internas, produccion, empleo, tiempo de entrega de proveedores y stock de
materias primas.

Los valores por encima de 50 indican expansion y aquellos por debajo de 50 indican una
contraccion de la actividad.

Se trata de un indicador que toma como punto de partida la metodologia del Purchasing Managers’
Index (PMI) y que fue adaptado en funcion de las preguntas del relevamiento del CEU-UIA.

Cada relevamiento trabaja con muestras representativas en términos de sectores y regiones, pero
no se trata de un panel estable. Por tal motivo, los resultados fueron reponderados por su
respectiva participacion en el Valor Agregado Bruto del sector industrial. El objetivo es mantener la
misma representacion entre relevamientos y replicar la estructura del PIB industrial.

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
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Ficha técnica de la encuesta

Este informe fue posible gracias al acompafiamiento de UIA Joven que brindd colaboracién en la difusion de la
encuesta.

Periodo: La encuesta fue realizada entre el 1 y 19 de enero.
Cantidad de respuestas: Se encuestd a 712 empresas de diversas actividades, regiones y tamafo, con la siguiente
composicion:

Sector de actividad:
Empresas industriales: 501
Resto de empresas: 211

Clasificacion MiPyME:
Micro: 221
Pequenas: 256
Medianas: 209
Grandes: 26

Empleo promedio por empresa: 112 empleados
Cantidad de preguntas: 17

27
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Ficha técnica de la encuesta

MUESTRA POR TAMANO

Cantidad de respuestas segln tamaio en base a la clasificacion de empleo de SEPyME

Un 96%b0 de las empresas

encuestadas fueron MiPyMEs

Micro y Pequeias Medianas Grandes

Fuente: CEU-UIA en base a relevamiento de UIA.
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